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fr die Initilerung und Durchfuhrung von Kampagnen und Projekten

Stromspar-Check PLUS, Weiterbildungsplattform, Vernetzung der
Beraternetzwerke,...
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~ Viele Hauselgentumer sind nicht Uber Ihre Chancen

- und Moglichkeiten mformlert'
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f Viele Fachleute haben eine Quallflkat|on als

Welterhln sehr groBes PotenZ|aI zur Energieeinsparung!

L

S Energieberater — aber sie mussen in erster Linie ein

Produkt, eine Dienstleistung verkaufen!

'l Immer mehr, immer komplexere und immer
attraktivere Forderungen werden angeboten. fs
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Resonanz auf die eza!-energieberatung
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Umgesetzte SanierungsmafRnahmen
nach Beratung

durchschnittliche Investition: 39.81
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' Mehr als 30.000 Energleberatungen | ("‘ i

Die Kunden haben mehr als
. 800 Mio. Euro mvestlert'

Autor: eza!



Beurteilung Beratungsleistung
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Wirkung der Energieberatung

Anderer Nutzen der Beratung 51%

zusatzliche MalRnahmen umzusetzen,

. . B 21%
die ich sonst eher nicht gemacht hatte

geplante MaBnahmen mit einem
hoheren energetischen Standard
umzusetzen als urspriinglich geplant

20%

16%

MafBnahmen vorzuziehen, die ich
sonst eher spater umgesetzt hatte

mich Gberhaupt mit dem Thema
energetische Modernisierung zu
beschaftigen
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Was wunschen die
Kunden?

Vor-Ort-Beratungen

moglichst sofortige
Verfugbarkeit — auch per
Telefon und E-Mail

immer tiefer gehende
Fragen und Spezialthemen

Energie- und
Umweltzentrum Allgéu
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Das Konzept fur die Zukunft?

o Personliche Ansprache und
Kampagnentatigkeit
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Die Energiekarawane: Metrapalsgion
Ein innovatives Modell B
Steigerung der Nachahmer-Effekte Erfolg durch Buindelung
Sanierungsrate und gegenseitige der Krafte: Kommunen,
durch die person- Motivation durch Energieagenturen,

liche Ansprache der Fokussierung auf das Energieberater und
Eigentlmer ~Quartier” heimische Wirtschaft

Ablauf:

Blurgermeister schreibt Briefing eines Flachendeckende Nacharbeit und
alle Eigentimer im Netzwerks von personliche Erfolgsmessung
Quartier an und kindigt Energieberatern, Ansprache und
Energiekarawane sowie = Vereinbarung einer Angebot einer

personlichen Besuch gemeinsamen Beratung fur alle 3
eines Energieberaters an Vorgehensweise Eigentimer “’ v :
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lhr personlicher
Beratungs-
Gutschein

fir eine ,Mach Dein Haus fit!"-
Beratung in Ihrem Wohnhaus in
Emmerthal vom 4.-14.10.2011.

Grundlage: ® agentir

weserbergland
Beratungskampagne 4
Mach Dein Haus fit!

+ kostenlos + herstellerneutral
+ gewerkeneutral + produktneutral




Mach Dein Haus fit! - Presseresonanz
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klimaschutz
agentur

. - weserbergland

Klimaschutzagentur
geht zu den Biirgern

Berater zichen auch von Haus zu Haus

Hameln- ont (HW).
+Mach dein Haus fit* — mit
diesem Slogan startet die Kli-
maschutzagentur  Weserberg-
land im September cine regio-
nale Informations- und Bera-
wngskampagne.  Sie  soll
Hauscigentiimer mithilfe von
kostenlosen  Erstinformatio-
nen zur energetischen Moder-
nisicrung ihrer Gebiude er-
muntern.

wZiel der Kampagne ist, die
Nachfrage nach energetischen
Modernmisicrungen zu erhéhen
und das Bewusstsein fiir ener-
getisch sinnvolle und hoch-
wertige Modernisicrungen zu

wecken,”  erliutert  “Tobias
Timm. Damit lieflen sich
Encrgickosten  senken  und

Wohnkomfort sowie Wert
des Gehandes nachhalrie crei-

cinsparungen kimen im ho-
hen Mafle dem Klima zugute.
Fir dic Handwerksbetriebe
und Dienstleister des Bausek-
tors seien sie zudem der Ein-
stieg in cin zukunftsweisendes
Geschiftsfeld, meint Timm.
Eigenheimbesitzern solle die
Moglichkeit gegeben werden,
sich iiber die Sparpotenziale
der Energickosten und dic
Steigerung  des  Wohnkom-
forts zu informieren.

Die Kampagne startet in
Emmerthal. Zum Auftakt fin-
det am 21. September eine In-
formationsveranstaltung  fiir
Hausbesitzer, Handwerker
und Dienstleister im Bereich
Althaumodernisicrung  statt.
Die ersten Beratungstage wer-
den vom 4. bis 14. Oktober

durchoefither In diccer Zeir




klimaschutz

Haus zu Haus-Beratungen @ Jgertir and
W




Informations-/Beratungs- imaschutz. §
agentur g Region

kampagne: Heizungsvisite ® Hannover

Ziel: )

* Optimierung der bestehenden Heizung inkl. Warmwasser-
bereitung bzw. Beratung zu neuem Heizungssystem,
Tipps zu Heizen und Luften

Zielgruppen:
 private Hauseigentimer (Heizung alter als 5 Jahre)

Hintergrund:
* Verbindung von Klimaschutz und Wirtschaftsforderung

Beratungs-
aktion
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Energieberatung 2.0

Das Konzept fur die Zukunft?

o Personliche Ansprache und
Kampagnentatigkeit

und/oder

o Intensive Begleitung und Unterstutzung
bei der Uberwindung von Hindernissen

o und Detailberatung (BAFA)
mit Sanierungsfahrplan



Energielotse

ein Experte unterstutzt bei der Umsetzung

Beratung in technischen, rechtlichen und
finanziellen Fragen, je nach Fortschritt des

Projektes
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Energielotse

O neutrale, alleinige, vertrauenswurdige,
niederschwellige Anlaufstelle (key
account) fur die Losung von Problemen,
die einer Sanierung im Wege stehen

o ein Netzwerk von Fachleuten (z.B.
Themen wie Grundstucksteilung,
Erbregelungen, Rechtsberatung, Energie
etc.) im Hintergrund zur Losung von
Problemen
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Beratungskapazitat
der eaD-Mitglieder:

20.000 bis 30.000
Beratungen pro Jahr
Im Rahmen von
Impulsberatungs-
kampagnen




